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2024年5月，第一届创意文化节暨艺术市集在平度校区举办
思政教育+专业学习+实践创新



项目目标：

01
坚持“学生主体、实践育人”，激活内生动力

学院仅搭建框架、提供支持，所有活动均由学生以班级为单位自主设计和实施。这种全流程自主参

与的模式，极大激发了学生的主观能动性和创新创造力，让学生在实践中实现了自我教育的深化、自我管理

的强化和自我服务的优化，真正成为育人过程的主角。

02
推进“常态运行、氛围育人”，突破传统样貌

从“一年一度”的文化节，升级为“年度文化节 + 节点性活动”的常态化运行模式。证明了艺术市集已不再

是单一活动，而是成为一种可随时响应需求、持续营造校园艺术氛围的常态化育人形态。

03
深化“校地协同、开放育人”，丰富育人场景

项目打破校园边界，构建了开放的育人共同体。这种协同模式将育人场景从校园延伸至社会，让学

生在更广阔的舞台上检验专业所学、服务社会所需。

以"艺术市集"为核心载体，构建“思政引领、专业实践、文化浸润、社会服务”
四位一体的综合育人平台
                                                                                                                  

04
聚焦“农艺融合、文化育人”，彰显校本特色

紧扣农业院校特点，将中华农耕文化为创作核心，以艺术为载体传承文化根脉，落实耕读

教育要求。引导学生围绕二十四节气、乡村风貌等主题创作。



   

2025年5月第二届创意文化节暨艺术市集走出校门举办

来自四个年级近百位“文创主”在城阳区蔚蓝天地

参加第二届艺术市集，实现了白天市集+夜晚走秀

的全天候、沉浸式文化育人模式。

变化一：从校内走向校外



变化二：从年节走向常态

1.2025年6月，艺术学院
以5组市集摊位参加毕业游园
会，是现场最大学院摊位组
合，活跃了毕业文化氛围。



2025年平度之夜：提升校园文化生活品质

2.2025年6月，学院在平度
校区第二届草坪音乐会现场
开设6组市集摊位，提升校园
文化品质，陶冶师生艺术情
操。

变化二：从年节走向常态



3.2025年9月，学院在迎新现场设置8组市集摊位，以传统书画创作、版画体验、面部彩绘、
非遗展示等形式，让新生、家长体验创艺术人的用心迎新。

亮相2025级迎新现场：不一样的艺术体验变化二：从年节走向常态



巴学院毕业典礼：展东方青年创意

2025年6月，学院根据学

校有关安排，在巴瑟斯学院

毕业典礼场外，临时设置4组

艺术市集摊位，受到中英双

方领导嘉宾赞赏。并为英方

嘉宾提供了由学生创作、代

表学校情谊的精美作品。

变化三：从孵化培育走向品牌生成



为九三阅兵学生代表创作
个人肖像木刻版画《青农荣光》

2025年9月，经联合精心策划，组织学生为参
加“九三阅兵”学生创作专属肖像版画，作为学校纪念
礼物。

变化三：从孵化培育走向品牌生成



成效一：学生思想政治素质显著提高

与全国样板支部建设相
结合，汇编形成两本思政育
人成果；

延伸市集创作育人理念，
将创作课堂开进“一站式”
学生社区、融入“七一”艺
术党课、纳入心理健康教育；



成效二：学生文化创新能力显著增强

贯彻落实习近平文化思想，以艺术市集为载体强化学生文化创新创

造能力培养，为“培育造就规模宏大的优秀文艺人才队伍”做贡献。

截止2025年11月，学
院2025年累计在二类
竞赛中获国家级奖项
50项，其中一等奖14
项，二等奖10项，三
等奖26项；
学生大创项目获省级
立项、国家级推荐数
量，位居全校第五位，
文科学院第一位。

1.学生创新能力显著提高



2.创业积极性显著提高 艺术市集活动促进学院内部跨专业、

年级和班级的交流，加强了与社会

相关单位的交流，具有鲜明的实践

育人特色。目前，已通过艺术市集，

培养了多名版画创作师、珠宝设计

师和插图创业者。

成效三：学生积极投身文化创业实践

邹雅丽，珠宝设计营销，已自主创业

屈高平，版画制作，已自主创业殷其博，珠宝设计师，已自主创业
王楠，婚礼画师，已自主创业



辐射联动

自艺术市集模式在校园内外常规运行以来，

多个兄弟学校、学院学习参考相关做法，

学院及时输出经验做法，同时积极参与兄

弟学校、学院的同类文化活动，共建平台、

共享成果，实现了辐射联动目标。

成效四：文化交流联动更加活跃



成效五：以文化人以美培元的模式基本形成

01
育人载体创新

打造了"思政+实践+专业+审美"的艺术市集模式。将思政教育融入艺术创作和市集运营，从"课堂讲授"转向

"实践感知"，提供了可复制的实践育人样本。

02

品牌形象塑造

已成为学院"明星项目"和对外展示"新名片"。通过线上线下联动，吸引了师生广泛参与，获得校外媒体关注

报道，有效提升了学院品牌影响力。
03

学生素质提升
为学生提供了从构思到销售的全流程实战平台。学生的专业能力、创新思维、沟通协作能力得到全面锻炼。

文化自信更加深化，实现了综合素养全面提升。

04 社会影响辐射
对内丰富了校园文化生态，对外通过"艺术进社区"服务了地方文化建设，推进了"校地协同"的文化传承创
新路径，也彰显了学院的社会责任与品牌担当。



下一步计划

01 形成品牌建设长效机制

挖掘“艺术市集”的育人故事，定期推送创作过程、师生访谈等内容，通过

学院公众号发布，并积极向校级平台推送，打造系统品牌理念，形成持续

的社会关注度。

02 提高以文育人的成效

围绕乡村振兴、红色文化等主题，邀请思政教师与艺术专业教师共同指

导创作，建立“双导师制”。举办思政艺术创作比赛，设置奖项，优秀作

品发布学院公众号，强化育人效果。

03 完善资源整合与协同机制

对接“胶州大白菜文化节”“平度崔家集番茄品牌”等地方活动或者品牌，推

动市集进驻文旅景区，实现品牌反哺地方经济。



请批评指正！
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